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Bem-Vindo ao novo Universo Visual

MCCM - Cosméticos Médicos

MCCM medical Cosmetics — a satde da pele é a nossa paixao! Tendo como mote “The Spirit of Beauty", promovemos a busca continua de solucdes dindmicas e inovadoras,

capazes de surpreender o cliente, almejando sempre a exceléncia e eficicia dos produtos e equipamentos oferecidos, combinando maximos resultados com absoluta confianca e seguranga.

O espirito da MCCM medical Cosmetics resulta da combinacdo entre ciéncia, dedicac3o, lealdade, foco e inovacso.
Somos pioneiros na terapia mesodérmica e na tecnologia cosmética.
A MCCM medical cosmetics oferece a mais completa gama de cosméticos profissionais que produzem resultados visiveis desde o inicio do tratamento.

Estamos focados em proporcionar a maxima satisfagdo ao cliente e trabalhamos em estreita parceria com nossos profissionais para garantir também alta rentabilidade.

A Marca

Desde a sua fundagdo, que a MCCM MEDICAL DEVICES se implantou rapidamente como uma das principais
marcas de alta tecno|ogia e cosmética na indUstria da saude, beleza e bem-estar.

O sucesso da MCCM MEDICAL DEVICES deve-se a sua dedicacdo na pesquisa e desenvolvimento de novos
produtos, aliada a uma paix8o em proporcionar excelentes tratamentos com excelentes resultados.
Conjugando tecnologia, empreendedorismo e experiéncia, a MCCM cria e desenvolve uma gama inovadora
e altamente competitiva de produtos e equipamentos de extrema qualidade, assente nos mais elevados

padrdes de exigéncia e rigor, garantindo a maxima qualidade.
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medical cosmetics

MCCM PRINCIPIOS
DE ESTRUTURA

- PRINT
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT

PRINCIPIOS GERAIS - Campanha Institucional -Print

E definido como Print todos os visuais impressos.

Para uma melhor interpretacio dividimos estes em:
> Formatos pequenos (A5),
> Formatos médios (A4)

>Formatos grandes (A3).

S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo dos visuais.

Os elementos podem variar conforme o formato vertical ou horizontal.
A criacdo dos visuais teve em conta a segmentacdo j existente assim
como o cédigo de cores. Este cédigo de cores /segmentagéo deve ser
respeitado para uma melhor comunicacso.

A imagem de corpo humano ou pormenor nunca deve ser mais
importante que o produto, devem manter uma porpogao equi|ibrada
entre os dois elementos.

Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor & escala.

Os visuais apresentados nesta pagina estdo 4 escala 1:2

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Visual sé com produto

MC The Spirit of Beauty.
CM

LOREM IPSUM I l
DOLOR SIT AMET,

CONSECTETUER

ADIPISCING ELIT. [

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum i
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie

consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

atvero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit

praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait

nulla facilisi.

GEL /30mL il
Crauf

-

| DERMOCOSMETIC

Visual com produto e corpo

MC
CM

medical cosmetics

MC
CM

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in
hendreritin vulputate velit esse molestie
consequat, velillum dolore eu feugiat
nulla facilisis
atvero eros et accumsan etiusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue duis dolore
te feugait nulla facilisi.

200 ml

-

| DERMOCOSMETIC

(

Craar

- —

The Spirit of Beauty.




BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

PRINCIPIOS DE ESTRUTURA

Estao definidas 2 grelhas, uma com 2 colunas e outra com 3 colunas.
Sendo que a grelha de 2 colunas sé ¢ usada para produto.

Sempre que aparecer imagem de corpo deve ser usada a grelha de 3
colunas

Nos formatos A5, ou menores, sé existe a uma gre|a ,de 2 colunas.

Os visuais apresentados neste manual est3o & escala 1:2

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Grelha com 2 colunas

LOREM IPSUM !
DOLOR SIT AMET, |
CONSECTETUER |
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

'qﬂagna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, |
uis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

I.n aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum |
riure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie

consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

Iat vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit |

praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait

'wulta facilisi. |

keL /z0mt |
| |
| |

[ | DERMOCOSMETIC |

|
The Spirit of Beauty,

[ |

Cradi

Grelha com 3 colunas

MC
CM

medical cosmetics

Lo
CM |

| LOREMIPSUM |
| DOLOR SIT AMET, |

CONSECTETUER
| ADIPISCING ELIT. |

| Sed diam nonummy nibh euismod |
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
| ullamcorper suscipit lobortis nisl |
ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in
|hendrent in vulputate velit esse molestie}
consequat, velillum dolore eu feugiat
nulla facilisis
atvero eros et accumsan etiusto odio
| dignissim qui blandit praesent luptatum |
zzril delenit augue duis dolore
te feugait nulla facilisi.

| 200 ml |

I [ I

[ Lrear |

| - — |

g

[ | DERMOCO?N’ETIC |

|
The Spirit of Beauty,
|
|
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS CM

medical cosmetics

Formatos - A5 vertical

Produto com texto justificado

MC The Spirit of Beauty.
CM

LOREM IPSUM

DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut autem vel eum magna
aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl feugiat.

10mt

| MESOTHERAPY
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 vertical

Produto com texto justificado

S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.

Vers3o com texto justificado & direita e ilustrativo do produto.
Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,

no fundo ou no fim do do texto.

S3o considerados formatos pequenos todos aqueles que se
apresentem préximos dos formato A5.

Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Bloco de texto
justificado &
esquerda

Quando o logotipo aparece &
esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado a direita.

Fonte: ACTO Light, corpo 16.

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 15mm
a toda a volta.

Logotipo.
Largura bloco
40mm.
nome do produto
Fonte: ACTO
SemiBold, corpo 13 \
HeadLine

Fonte: ACTO —_—

SemiBook, corpo 20

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 10

Texto destaque _ |
Fonte: ACTO Medium, corpo 10

O Diadmetro da
circunferéncia é de

10mm [ Raio 5mm

| ILOREMIPSUM
" T° IDOLORSIT AMET, |
| ICONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.
[ I
| |Sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut autem vel eum magna
@ aliquam erat volutpat.
| |Ut wisi enim ad minim veniam, quis

nostrud exerci tation ullamcorper
| |susop\t lobortis nis| feugiat.

10ml

|

| lMC “The Spirit of E@auW1

4

Preto
0cOmOy90k

Fundo

0OcOmOy5k

Imagem produto, com
ou sem imagem de
] fundo,

— sempre colocada (s)
dentro da segunda
coluna da grelha

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

Banner
|| | MESOTHERAPY ———— branco
| Nr 1 Altura: 40mm
o
|}(H \ \
/2B 1B

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,
corpo 15

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15



BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 vertical

Produto cm texto centrado

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC The Spirit of Beauty.
CM

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Duis autem vel eum iriure dolor in o 2
hendreritin vulputate velit esse

o .
molestie consequat, vel illum dolore 1'3 L):S" b =
eu feugiat nulla facilisis .(/“‘ L =3
50mL & 4
Y
AR

{

| PEELINGS

MC
CM

medical cosmetics



BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 vertical

Produto com texto centrado

S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.

Vers3o com texto justificado & direita e ilustrativo do produto.
Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,

no fundo ou no fim do do texto.

S3o considerados formatos pequenos todos aqueles que se

apresentem préximos dos formato A5.
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Bloco de texto
centrado

Quando o logotipo aparece &
esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado a direita.

Fonte: ACTO Light, corpo 16.

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 15mm
a toda a volta.

Logotipo.
Largura bloco
40mm.
nome do produto
Fonte: ACTO
SemiBold, corpo 13 \
HeadLine

Fonte: ACTO -

SemiBook, corpo 20

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 10

Texto destaque _ |
Fonte: ACTO Medium, corpo 10

|
O Diadmetro da

circunferéncia é de

10mm / Raio 5mm

b

| lMC “The Spirit of E@auW1

| | LOREMIPSUM
., DOLORSIT AMET,
I” | CONSECTETUER |

/

Preto
0cOmOy90k

Fundo

| ADIPISCING ELIT. |

I

Duis autem vel eum iriure dolor in 7
|| | fer
| 7

>
hendreritin vulputate velit esse P4
[P .
ke 7
»

molestie consequat, velillum dolore
| eu feugiat nulla facilisis

N

50ml gz

S i

\

\

_
\
| PEELINGS! h E—

0OcOmOy5k

Imagem produto, com
ou sem imagem de
fundo,

— sempre colocada (s)
dentro da segunda

co|una da gre|ha

Banner
\
branco

Altura: 40mm

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,

corpo 15
Nome do segmento

Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

10



BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 vertical

Produto com logotipo e texto centrado

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in
hendreritin vulputate velit esse
molestie consequat, velillum dolore
eu feugiat nulla facilisis

200ml

| DERMOCOSMETIC

1«
h I

Wi
Craam

MC
CM

medical cosmetics

1



MC
BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 15mm

Formatos - A5 vertical ) a toda a volta.
) Logotipo.
Produto com |ogot|po e texto centrado
Largura bloco
. . . B i 40mm.
S3o apresentadas aqui as regras gerais para a construgao do visual.
Vers3o com texto centrado e ilustrativo do proc|uto.
Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,
no fundo ou no fim do do texto.
Nesta versdo em que o logotipo esta centrado na pagina a assinatura
“The Spirit of Beuty” ndo deve aparecer. — \ — ‘ J
< . [ [ \
S3o considerados formatos pequenos todos aqueles que se = = = = = = = MC _— = = = = =
apresentem préximos dos formato A5. nome do produto I | |
Fonte: ACTO I (DM | Preto
Cada impressao deve ser validada com uma prova de cor & escala. SemiBold, corpo 13 \ [ | [ - \ 0cOmOy90k
~L gl [
Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2 . |
HeadLine
Bloco de texto Fonte: ACTO  ——— | | | LOREMIPSUM | | . -m \
i —e
centrado SemiBook, corpo 20 [ DOLOR SIT AMET, [ o Fundo
.| CONSECTETUER - 0cOmOy5k
ADIPISCING ELIT. I
Texto || I 'Iq' ‘
. Sed diam nonummy nibh euismod
Fonte: ACTO nght' corpo 10 ‘ ‘ tincidunt ut laoreet dolore magna ‘ ‘ # ‘
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
Texto destaque \\_. minim veniam, quis nostrud exerci
Fonte- ACTO Medium corpo '|O ‘ ‘lanonullamcorpersusclpnLobomsmst‘ ‘ ‘
. ’ P ut aliquip ex ea commodo consequat. L I d
‘ ‘ Duis autem vel eum iriure dolor in ‘ [ijll magem pro UtO,
hendrerit in vulputate velit esse ! .q\ sempre co|ocada (5)
\

molestie consequat, velillum dolore
‘ ‘ eu feugiat nulla facilisis ‘ ‘ ‘

dentro da segunda

200 ml co|una da gre|ha

Imagem ilustrativa

T do produto
O Diametro da I | DERMOCOSMETIC ’\
circunferéncia é de 1 ‘ [ 1N
10mm [ Raio 5mm ® 1 | ‘
Banner branco
%}(ﬁ‘ }(ﬁ Altura: 40mm
/2B 1B

Barra de cor com o

cédigo de cada
segmento a que
pertencte Nome da linha do produto
Altura: 50mm Fonte: ACTO Light,
corpo 15

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM 12



BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 vertical

Produto com |egendas

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC The Spirit of Beauty.
CM

LOREM IPSUM t \
DOLOR SIT AMET, L ‘ I .
CONSECTETUER I [ ]
ADIPISCING ELIT.
GEL /30ml "‘I[
Lorem ipsum dolor A ""I
- Ingredientes
- Ingredientes
Ll
Craam

Lorem ipsum dolor

- Ingredientes
- Ingredientes

| DERMOCOSMETIC

MC
CM

medical cosmetics

13



BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 vertical

Produto com |egendas

S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.

Versdo com legendas dos ingredientes/caracterl’sticas

principais do produto.

S3o considerados formatos pequenos todos aqueles que se

apresentem préximos dos formato A5.

Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual est3o & escala 1:2

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Bloco de texto
justificado &
esquerda

O Didmetro da

Logotipo.
Largura bloco

40mm.

Quando o logotipo aparece &
esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado a direita.

Fonte: ACTO Light, corpo 16.

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 15mm
a toda a volta.

R

Texto /

/ - Ingredientes ‘ ‘

|| ¥
Lorem ipsum dolor J""I

‘ - Ingredientes ‘ ‘

Wl
[ | Craam

Imagem produto,
sempre colocada (s)

********* “TheSpiritof Beauly;
[ [ \
nome do produto | %\:/[l\(/% | | |
Fonte: ACTO Preto
SemiBold, corpo 13 \\‘. ‘ | - ‘ 0cOmOy90k
[ [ [ |
HeadLi ‘ ‘LOREM IPSUM | ‘
eadLine
Fonte: ACTO Lo ‘DOLOR SIT AMET, | i |
SemiBook, corpo 20 CONSECTETU I | ‘ Fund
ADIPISCING ELIT. ° undo
\ | I( | 0cOmOy5k
GEL /30ml J ‘
\
\
\
\

\
Fonte: ACTO Light, corpo 15 \
\

Texto /

Fonte: ACTO Light, corpo 10

| Lorem ipsym délor

‘ - Ingredientes ‘ .\r\

- Ingredientes

dentro da segunda

| coluna da grelha

Banner
\
branco

Altura: 40mm

circunferéncia é de 1/2B

10mm / Raio 5mm

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

Nome da linha do prod
Fonte: ACTO Light,

corpo 15
Nome do segmento

Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

uto

14



BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 horizontal

Produto com texto justificado

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Duis autem vel eumiriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis

200ml

| DERMOCOSMETIC

The Spirit of Beauty.

MC
CM

medical cosmetics

15



BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 horizontal

Produto com texto justificado
S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.
Vers3o com texto justificado & direita e ilustrativo do produto.

Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto, no

fundo ou no fim do do texto.

S3o considerados formatos pequenos todos aqueles que se
apresentem préximos dos formato A5.

Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

Bloco de texto
justificado a
esquerda

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Logotipo.
Largura bloco

40mm.

Quando o logotipo aparece &
esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado & direita.

Fonte: ACTO Light, corpo 16.

\

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 15mm
a toda a volta.

nome do produto

Fonte: ACTO

SemiBold, corpo 13 \

HeadLine

N o N

Fonte: ACTO
SemiBook, corpo 20

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 10—
Texto destaque

Fonte: ACTO Medium, corpo 10

" LOREMIPSUM DOLOR
| SIT AMET, CONSECTETUER
| ADIPISCINGELIT.

Preto
0cOmOy90k
‘ \
“TheSpift of Bealfiy-—""|
\
oy o Fundo
0cOmOy5k

Imagem produto,

———— sempre colocada (s)
dentro da segunda
coluna da grelha

O Diadmetro da
circunferéncia é de

10mm [ Raio 5mm

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,

corpo 15
Nome do segmento

Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

Altura: 40mm

1B

Imagem ilustrativa
do produto

16



BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 horizontal

Produto com logotipo centrado

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

50ml

| PEELINGS

MC
CM

medical cosmetics



MC
BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS e

Formatos - A5 horizontal

Produto com logotipo centrado

S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.
Vers3o com texto justificado e ilustrativo do produto.

Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,

no fundo ou no fim do do texto.

Nesta versdo em que o logotipo esta centrado na pagina a assinatura

“The Spirit of Beuty” ndo deve aparecer.

S3o considerados formatos pequenos todos aqueles que se

apresentem préximos dos formato A5.
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

Bloco de texto
justificado a
esquerda

Logotipo.
Largura bloco

40mm.

Preto
0cOmOy90k

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 15mm
a toda a volta.

nome do produto

Fonte: ACTO

S

SemiBold, corpo 13

HeadLine
Fonte: ACTO —— |

SemiBook, corpo 20

Texto destaque
Fonte: ACTO Medium, corpo 10

[71
= |

! | oREM IPSUM DOLOR

/. Mc

e

=

ISIT AMET, CONSECTETUER |
jADIPISCING ELIT. |

lSed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolorel
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
uis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl |
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
'r\ure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie |
consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

50ml—  — —_— —_— —_— — — —

| PEELINGS |

Fundo
0cOmOy5k

Imagem produto,
com ou sem imagem
de fundo,

sempre colocada (s)
dentro da segunda
coluna da grelha

O Diadmetro da
circunferéncia é de
10mm [ Raio 5mm

Barra de cor com o
cédigo de cada

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,

corpo 15

! Banner
r.
———— branco
Altura: 40mm
1B

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM 18



BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 horizontal

Produto com logotipo e texto centrados

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie consequat,
velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

10ml

lhowd 7 1115 L

| MESOTHERAPY

MC
CM

medical cosmetics
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 horizontal

Produto com logotipo e texto centrados

S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.
Vers3o com texto justificado e ilustrativo do produto.

Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,

no fundo ou no fim do do texto.

Nesta versdo em que o logotipo esta centrado na pagina a assinatura

“The Spirit of Beuty” ndo deve aparecer.

S3o considerados formatos pequenos todos aqueles que se

apresentem préximos dos formato A5.
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor & escala.

Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

Bloco de texto
centrado

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Logotipo.
Largura bloco

40mm.

Deve ser mantida
uma margem de

MC
CM

medical cosmetics

seguranca de 15mm

atoda a volta.

nome do produto
Fonte: ACTO
SemiBold, corpo 13

\

HeadLine

LOREM IPSUM DOLOR

Fonte: ACTO
SemiBook, corpo 20

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 10—
Texto destaque

Fonte: ACTO Medium, corpo 10

I

" SIT AMET, CONSECTETUER !
I ADIPISCING ELIT. I
I

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit

in vulputate velit esse molestie consequat, | %
velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

——°

Preto

0cOmOy90k

Fundo

O Diadmetro da
circunferéncia é de

10mm [ Raio 5mm

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,
corpo 15

Nome do segmento

Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

1B

0cOmOy5k

Imagem produto,
com ou sem imagem
de fundo,

sempre colocada (s)
dentro da segunda
coluna da grelha

Banner
branco

Altura: 40mm
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 horizontal

Produto com |egendas

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

GEL /30ml

| DERMOCOSMETIC

MC
CM

Lorem ipsum dolor

- Ingredientes
- Ingredientes

Lorem ipsum dolor

- Ingredientes
- Ingredientes

MC
CM

medical cosmetics
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 horizontal

Produto com legendas
S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.

Versdo com legendas dos ingredientes/caracterl’sticas

principais do produto.

S3o considerados formatos pequenos todos aqueles que se

apresentem préximos dos formato A5.
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual est3o & escala 1:2

Bloco de texto
justificado

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 15

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 10

nome do produto
Fonte: ACTO
SemiBold, corpo 13

HeadLine
Fonte: ACTO

—

Logotipo.
Largura bloco
40mm.

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 15mm
a toda a volta.

Preto

0cOmOy90k

SemiBook, corpo 20

Texto

Fonte: ACTO Light, corpo 8
Texto destaque

Fonte: ACTO Medium, corpo 8

O Diadmetro da
circunferéncia é de

10mm [ Raio 5mm

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

le
—e

T

LOREM IPSUM Larem‘ipsum dolor
‘DOLOR SIT AMET, ~InbredieAtes
ICONSECTETUER rrpredentes
ADlPlSClNG ELIT. Lqrem‘ipsum dolor

- Ingredientes —_—
ELJ_’;Omli e — | diegtes B

| DERMOCQSMETIC
s
[ 1

Fundo

0cOmOy5k

Imagem produto,

[———— com ousem imagem
Bl

de fundo,

co|una da gre”\a

Nome da linha do produto

Fonte: ACTO Light,
corpo 15
Nome do segmento

Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

Banner
o
| branco
Altura: 40mm
1B

\

\ sempre colocada (s)
‘ dentro da segunda
\

\
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MC
BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS e

Formatos - A5 horizontal
Multiproduto

HYALURONIC FATBURNER DEXYCHOLIC REDPEEL3 T35P MC
WE ARE THE FUTURE
OF MEDICAL COSMETICS.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

ut aliquip ex ea commodo consequat.

1]

|

[ e
M

Hyaluronic

Peptide Repair

MCCM | MESOTHERAPY The Spirit of Beauty.

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM 23



BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS PEQUENOS

Formatos - A5 horizontal

Multiproduto

S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.

Vers3o com texto justificado.
Esta versdo deve ser sempre usada quando se tiver que comunicar

mais que um procIuto de segmentos diferentes.

S3o considerados formatos pequenos todos aqueles que se

apresentem préximos dos formato A5.
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual est3o & escala 1:2

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Bloco de texto
justificado

Nome do produto

Fonte: ACTO SemiBold,

corpo 13

HeadLine
Fonte: ACTO light, corpo 20 /

HeadLine destaque

Fonte: ACTO light, corpo 20

Texto

Fonte: ACTO Light, corpo 10

Texto destaque

Fonte: ACTO Medium, corpo 10

Logotipo.

Largura bloco

40mm.

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 15mm
atoda a volta.

rencia é de

10mm [ Raio 5mm

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

/

WE ARE THE FUTURE
(OF MEDICAL COSMETICS.

ISed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet doloreI
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
|qu|5 nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl |

I
I
| —®
I
I
I ‘
/. ut aliquip ex ea commodo consequat.
I
I

IMCCM | MESOTHERAPY

eptide Repair |

MC
CM

medical cosmetics

Preto
0cOmOy90k

Fundo
0cOmOy5k

Imagem produto,
———— comousem imagem
de fundo,

sempre colocada (s)
dentro da segunda
coluna da grelha

Nome do segmento

Fonte: ACTO SemiBold,

corpo 15

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,

corpo 15

Banner
branco

Altura: 40mm

Nesta versdo “Multiproduto”

a assinatura aparece
no canto inferior direito

Fonte: ACTO Light, corpo 16.
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 vertical

Produto com texto justificado

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummly nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi.

GEL /30mlL

| DERMOCOSMETIC

The Spirit of Beauty.

I

i

Ll
Creai

MC
CM

medical cosmetics
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 vertical

Produto com texto justificado
S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.
Vers3o com texto justificado & direita e ilustrativo do produto.

Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto, no

fundo ou no fim do do texto.

S3o considerados formatos médios todos aqueles
que se apresentem préximos dos formato A4,

Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Preto
0cOmOy90k

MC
CM

medical cosmetics

Quando o logotipo aparece & Deve ser mantida

esquerda o claim da marca deve uma margem de

aparecer justificado & direita. seguranca de 15mm

Fonte: ACTO Light, corpo 16. a toda a volta.

Logotipo.
Largura bloco
40mm.
nome do produto
Fonte: ACTO
SemiBold, corpo 13 \
e
HeadLine
Fonte: ACTO

Bloco de texto
justificado &

e
20 —®

SemiBook, corpo

esquerda
Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 10

Texto destaque _ |
Fonte: ACTO Medium, corpo 10

—e

Imagem ilustrativa
do produto

\

|
O Diadmetro da

circunferéncia é de

10mm /[ Raio 5mm

e
CM |

\ \
\ \
l \

LOREM IPSUM |
DOLOR SIT AMET, |
CONSECTETUER ‘

‘ADIPISCING ELIT. |

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
‘magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, ‘
‘quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie ‘
consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

b‘ vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit ‘
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
‘nulla facilisi. ‘

ke /z0mi ‘

| \ 1

T T ~ The Spirit of Beauty] |
\ \
\ \
\ \
\ [ ™ \
\ | ° \ Fundo
‘ | ‘ 0cOmOy5k

| Ll |
Cradi

\
\ . : \
Jj i N
S -4 % _ L
\ \
| | Banner

| —— branco

. Altura: 40mm

Imagem produto,
sempre colocada (s)
dentro da segunda
coluna da grelha

1/2B
Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que

pertencte
Altura: 50mm

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

1B

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,
corpo 15
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 vertical

Produto com texto justificado

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

medical cosmetics

MC
CM

LOREM IPSUM

DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi.

GEL /30ml

| MESOTHERAPY

The Spirit of Beauty.
R
b <2k

i 4% 1115 Ml

27



BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 vertical

Produto com texto justificado

S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.
Vers3o com texto justificado & direita e ilustrativo do produto.
Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,

no fundo ou no fim do do texto.

S3o considerados formatos médios todos aqueles

que se apresentem préximos dos formato A4,
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

Bloco de texto
justificado a
esquerda

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Preto
0cOmOy90k

Quando o logotipo aparece 3
esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado a direita.

Fonte: ACTO Light, corpo 16.

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 15mm
a toda a volta.

Logotipo.
Largura bloco
40mm.

nome do produto

Fonte: ACTO

SemiBold, corpo 13 \

HeadLine

Fonte: ACTO

\
20

SemiBook, corpo

Texto

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
(CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
agna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
it aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum |
Iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
Eonsequa‘, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis |
it vero eros et accumsan etiusto odio dignissim qui blandit
raesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait

_____ The Spirit of Beauty|

{

Fundo

[

0OcOmOy5k

Fonte: ACTO Light, corpo 10 wikizeli
Texto destaque _ [
Fonte: ACTO Medium, corpo 10 |
|
| Imagem produto,
com ou sem imagem
[ de fundo,
| oo ——— sempre colocada (s)
3 ¥ dentro da segunda
: " (éln'a'i coluna da grelha
At Burner
|
cocktall
! Maite ir in
B l _______ :‘I Ly
: |l _ _ _ Tl 4 1115 L
|
O Diadmetro da
. I l [ | Banner
circunferéncia é de o | | MESOTHERAPY Lo .\|\ branco
10mm [/ Raio 5mm
—l\ e Altura: 40mm
|
\
[
1/2B 1B

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

Nome da linha do produto

Fonte: ACTO Light,

corpo 15
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 vertical

Produto com logotipo e texto centrado

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

medical cosmetics

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT. ‘

Powerful combination of Hyaluronic acid with a complex of
amino-peptides for a youthful-looking skin. It helps to
increase the skin elasticity, regenerate, and reduce the

appearance of fine lines and wrinkes while brightening the

skin reducing dark circles appearance.

MC
M

Hyaluronic
Peptide Repair

Wwdd @5 00 L

| PEELINGS The Spirit of Beauty.

MC
CM

medical cosmetics
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 vertical

Produto com logotipo e texto centrado

S3o apresentadas aqui as regras gerais para a construgao do visual.
Vers3o com texto centrado e ilustrativo do produto.

Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,

no fundo ou no fim do do texto.

Nesta versdo em que o logotipo esta centrado na pagina a assinatura

“The Spirit of Beuty” ndo deve aparecer.

S3o considerados formatos médios todos aqueles

que se apresentem préximos dos formato A4,
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Bloco de texto
justificado &
esquerda

Logotipo.
Largura bloco
40mm.

Preto
0cOmOy90k

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 15mm
a toda a volta.

nome do produto

Fonte: ACTO | | o

—
SemiBold, corpo 13 [

|
HeadLine

|+
Fonte: ACTO ] CONSECTETUER

SemiBook, corpo 20

Texto

Fonte: ACTO Light, corpo 10 //.

Texto destaque
Fonte: ACTO Medium, corpo 10

Powerful combination of Hyaluronic acid with a complex of
amino-peptides for a youthful-looking skin. It helps to
increase the skin elasticity, regenerate, and reduce the

appearance of fine lines and wrinkes while brightening the

[
|
medical cogmetics |
[
|
|

Fundo
i 0OcOmOy5k

il

M

Hyaluronic

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,

ADIPISCING ELIT.

skin reducing dark circles appearance.
Imagem produto,

30ml com ou sem imagem

de fundo,

L sempre colocada (s)
dentro da segunda
coluna da grelha

I
B e e
\
\
\
\
\
\
|
\
-\ - - -
\

Banner
| Peptide Repair branco
G | Altura: 40mm
: e _L __ [N T i 7/
| | syt |
O Didmetro da ‘ ‘
circunferéncia é de o | | PEELINGS ‘ The Spirit of Beauty.‘
10mm / Raio 5mm T e e ]
\ [ \
| \ | |
%H P‘ Quando o logotipo centrado o claim
da marca deve aparecer justificado
1/2B 1B no canto inferior & direita.
Barra de cor com o Fonte: ACTO Light, corpo 16.
cédigo de cada
segmento a que
pertencte Nome do segmento Nome da linha do produto
Altura: 50mm Fonte: ACTO SemiBold, Fonte: ACTO Light,
corpo 15 corpo 15
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 vertical

Produto com texto justificado

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi.

GEL /30mlL

| DERMOCOSMETIC

The Spirit of Beauty.

I

i

Tl
Cradim

II.

MC
CM

medical cosmetics
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 vertical

Produto com texto justificado

S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.
Vers3o com texto justificado & direita e ilustrativo do produto.
Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,

no fundo ou no fim do do texto.

S3o considerados formatos médios todos aqueles

que se apresentem préximos dos formato A4,
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

Bloco de texto
justificado &
esquerda

Imagem ilustrativa

do produto

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Preto
0cOmOy90k

Logotipo.
Largura bloco

MC
CM

medical cosmetics

Quando o logotipo aparece 3 Deve ser mantida

esquerda o claim da marca deve uma margem de

aparecer justificado & direita. seguranca de 15mm

Fonte: ACTO Light, corpo 16. a toda a volta.

40mm.
\ \ \
i ?
\ \
\ \
nome do produto | |
Fonte: ACTO \ \
SemiBold, corpo 13 \ ‘ ‘
e | |
HeadLi

peadline LOREM IPSUM |
- | _ IDOLORSIT AMET, \
SemiBook, corpo 20 e ‘CONSECTETUER ‘

ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
rnagna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, ‘
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

rﬂ aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum ‘
riure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

bt vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit ‘
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
Fulla facilisi.

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 10

Texto destaque _ |
Fonte: ACTO Medium, corpo 10

ke /z0mi ‘
\ \
\ | |

\

O Diadmetro da ‘
circunferéncia é de

10mm /[ Raio 5mm

\
~ TheSpiritof Beauty] [ |
\

Fundo
0OcOmOy5k

| Ll |
CTEa

Imagem produto,
sempre colocada (s)
dentro da segunda
coluna da grelha

Banner
| —— branco

Altura: 40mm

1/2B
Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que

pertencte
Altura: 50mm

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

1B

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,
corpo 15
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 vertical

Produto com |egendas

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

medical cosmetics

MC
CM

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

200ml

Lorem ipsum dolor

- Ingredientes
- Ingredientes

Lorem ipsum dolor

- Ingredientes
- Ingredientes

| DERMOCOSMETIC

The Spirtit of Beauty.

Ll
Cradim
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 vertical

Produto com legendas
S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.

Versdo com legendas dos ingredientes/caracterl’sticas

principais do produto.

S3o considerados formatos médios todos aqueles

que se apresentem préximos dos formato A4,
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

Texto

Fonte: ACTO Light, corpo 15

Texto

Fonte: ACTO Light, corpo 10

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Logotipo.
Largura bloco
40mm.

Preto
0cOmOy90k

Quando o logotipo aparece 3
esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado & direita.

Fonte: ACTO Light, corpo 16.

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 15mm
a toda a volta.

nome do produto

\
\
\
Fonte: ACTO \

HeadLine

Bloco de texto
justificado & SemiBook, corpo 20 e
esquerda
Texto

Fonte: ACTO Light, corpo 10
Texto destaque _ |
Fonte: ACTO Medium, corpo 10

\
\
\
\
\
\

—

O Diadmetro da
circunferéncia é de

10mm /[ Raio 5mm

ﬁD|P|SC|NG ELIT.
Fonte: ACTO ] poor

\

\

\

\

\

SemiBold, corpo 13 \ LOREM IPSUM DOLOR \
—e SIT AMET, CONSECTETUER |

\

\

\

Fundo

Lorem ipsum dolor

- Ingredientes
- Ingredientes ‘

/o Lorem ipsum dqlor ‘ Ll

 ‘/’ - Ingredientes
\

Cragim

- Ingredientes

\
[

0OcOmOy5k

Imagem produto,
sempre colocada (s)
dentro da segunda
coluna da grelha

Banner
—— branco

Altura: 40mm

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

Fonte: ACTO Light,
corpo 15

Nome da linha do produto
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 vertical
Produto + corpo/rosto

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, velillum dolore eu feugiat
nulla facilisis
at vero eros et accumsan etiusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue duis dolore
te feugait nulla facilisi.

200ml

| DERMOCOSMETIC

(

¥

B

The Spirit of Beauty.

MC
CM

medical cosmetics
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 vertical

Produto + corpo/rosto

S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.

Vers3o com texto centrado e ilustrativo do produto.
Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,

no fundo ou no fim do do texto.

S3o considerados formatos médios todos aqueles

que se apresentem préximos dos formato A4,
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Bloco de texto
pode ser
centrado ou
justificado a
esquerda

Imagem ilustrativa

do produto

Logotipo.
Largura bloco
40mm.

Preto
0cOmOy90k

Quando o logotipo aparece 3
esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado & direita.

Fonte: ACTO Light, corpo 16.

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 15mm
a toda a volta.

nome do procIuto

Fonte: ACTO

SemiBold, corpo 13 ]

HeadLine
Fonte: ACTO ——— |

SemiBook, corpo 20

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 10

Texto destaque
Fonte: ACTO Medium, corpo 10

|
O Diadmetro da

circunferéncia é de

10mm /[ Raio 5mm

1

—e | CONSECTETUER

e
|
_____ Sy
[
I I
I I
Lo | IDERMOCO%I\?ETIC
T T

I
DOLOR SIT AMET, |

| ADIPISCING ELIT. |

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

| Sed diam nonummy nibh euismod I |

tincidunt ut laoreet dolore magna
| aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad |
‘minim veniam, quis nostrud exerci tation

| ullamcorper suscipit lobortis nisl | |

ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in

lhendrent in vulputate velit esse molestie |
consequat, velillum dolore eu feugiat

nulla facilisis |
at vero eros etaccumsan etiusto odio

I dignissim qui blandit praesent luptatum | |

zzril delenit augue duis dolore

te feugait nulla facilisi. |

I

I

I

I

I

200 ml

A

Wl
Craaim

The Spirit of Beauty]

| J

Fundo
0OcOmOy5k

Imagem de corpo
sempre colocada na
| __— terceira coluna.

Imagem produto,

sempre colocada (s)
dentro da seguncIa
coluna da grelha

Banner
—— branco

Altura: 40mm

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

Nome da linha do produto

Fonte: ACTO Light,

corpo 15
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 vertical

Produto + corpo/rosto

MC
CM

LOREM IPSUM

DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore

te feugait nulla facilisi.

200ml

| DERMOCOSMETIC

Craam

- —

The Spirit of Beauty.

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

medical cosmetics
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MC
CM

medical cosmetics

BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Logotipo.
. L I
Formatos - A4 vertical argura bloco
40mm.
Produto + corpo/rosto
Preto
S3o apresentadas aqui as regras gerais para a construgao do visual. 0cOmOy90k Quando o |ogotipo aparece Deve ser mantida

Vers3o com texto justificado e ilustrativo do produto.

Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,

no fundo ou no fim do do texto.

S3o considerados formatos médios todos aqueles

que se apresentem préximos dos formato A4,

Cada impressao deve ser validada

esquerda o claim da marca deve uma margem de

aparecer justificado a direita. seguranca de 15mm

Fonte: ACTO Light, corpo 16.

a toda a volta.

[T \. I 4

[l |
- *ThFSanof'Bea‘uty.lf ]

4
S MC 0

com uma prova de cor & escala. - Fundo
nome do produto -
Fonte: ACTO CM [ | L [ | 0cOmOy5k
Os visuais apresentados SemiBold, corpo 13 \ [ [ . :| [ |
neste manual est3o & escala 1:2 -\ol I t I I
HeadLi [ || L ||
eadLine LOREM IPSU I ]
Fonte: ACTO e [DOLOR SIT AMET, [ [
Bloco de texto 0
. Imagem de corpo
justificado & SemiBook, corpo 20 |CONSECTETUER | ] J[( [ sempre colocada na

esquerda

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 10
Texto destaque

Fonte: ACTO Medium, corpo 10

[

O Diadmetro da

ADIPISCING ELIT.
[ / terceira coluna.

[ "'h. [
a4
Efd diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore | | | |
agna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
uis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
—® ﬂt aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum | | | |
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
onsequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
Eraesem luptatum zzril delenit augue duis dolore | | | |
e feugait nulla facilisi. Imagem produto
,

oo sempre colocada (s)
dentro da segunda

co|una da gre|ha

Banner
branco

circunferéncia é de

Altura: 40mm

10mm /[ Raio 5mm

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

Imagem de produto

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,
corpo 15

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 horizontal

Produto com texto justificado

MC
CM

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore

te feugait nulla facilisi.

50ml

| PEELINGS

The Spirit of Beauty.

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

medical cosmetics
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

MC
CM

medical cosmetics

Logotipo.
Formatos - A4 horizontal z?)rgura bloco
Produto com texto justificado mm-
Preto
S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual. 0cOmOy90k Quando o logotipo aparece & Deve ser mantida
esquerda o claim da marca deve uma margem de
Vers3o com texto justificado & direita e ilustrativo do produto. aparecer justificado a direita. setgudranga fte 15mm
. ; a toda a volta.
Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto, no fundo ou no fim do do texto. Fonte: ACTO nght, corpo 16.
S3o considerados formatos médios todos aqueles que se apresentem préximos dos formato A4.
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.
[ / [T [T \. [ 4
Os visuais apresentados neste manual est3o a escala 1:2 — NC - — — — - L - —L—— ~ The Spirit Of‘BeaUt\/-li 7
| ] [ | N Fundo
nome do produto CM d 0cOmOvEk
Fonte: ACTO l camyy
SemiBold, corpo 13 \ [ [
I |
i |
peadlive LOREM IPSU
Bloco de texto onte: * DOLOR SIT AMET, '
justificado & SemiBook, corpo 20 (CONSECTETUER |
esquerda [AD|P|SC|NG ELIT. |

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 10
Texto destaque

Fonte: ACTO Medium, corpo 10

[

O Diadmetro da

Eed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore |

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
uis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum

Lriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie |
onsequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis

at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
raesent luptatum zzril delenit augue duis dolore

te feugait nulla facilisi.

circunferéncia é de

Imagem produto, com
ou sem imagem de
— Fundo, sempre deve
aparecer sempre na
segunda e terceira
coluna

Altura: 40mm

10mm /[ Raio 5mm

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

1B

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,
corpo 15
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Formatos - A4 horizontal
Multiproduto

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC The Spirit of Beauty.

CM

HYALURONIC FAT BURNER DEXYCHOLIC RED PEEL3 T35P

WE ARE THE FUTURE OF
MEDICAL COSMETICS

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim

qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore

te feugait nulla facilisi.

1]

Hyaluronic
Peptide Repair

MCCM | MESOTHERAPY

MC
CM

medical cosmetics
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MC
CM

medical cosmetics

BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS MEDIOS

Logotipo.
Formatos - A4 horizontal Largura bloco
. 40mm.
Multiproduto
Preto
S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual. 0cOmOy90k Quando o logotipo aparece & Deve ser mantida

Vers3o com texto justificado.
Esta versdo deve ser sempre usada quando se tiver que comunicar

mais que um produto de segmentos diferentes.

S3o considerados formatos médios todos aqueles que se apresentem

préximos dos formato A4.

esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado & direita.
Fonte: ACTO Light, corpo 16.

uma margem de
seguranca de 15mm
a toda a volta.

Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados

neste manual est3o & escala 1:2
Nome do produto

°

Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 13

HeadLine
Fonte: ACTO light, corpo 20 /

HeadLine destaque
Fonte: ACTO light, corpo 20

Bloco de texto
centrado

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 10

Texto destaque

/

Fonte: ACTO Medium, corpo 10

10mm /[ Raio 5mm

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 50mm

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

rIYALURONIC FAT BU

\WE ARE THE FUTUREOF | |
MEDICAL COSMETICS [

ISed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore l l
agna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

E?.us nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl | |

ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
Esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla faciTsisl
it vero eros et accumsan et iusto odio dignissim
ui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore
fe feugait nulla facilisi. | |

|
________ 1= ~ The Spirit of Beauty.

ER DEXYCHOLICl I1EDPEEL3 T35P

[T \.

I
L
I

é

Fundo

1]
| }%’»‘i

Hyaluronic
eptitte Repa

MC”
M

Fat Burner
cocktall
Ma

0OcOmOy5k

Imagem de corpo
sempre colocada na

. terceira coluna.

Imagem dos produtos,
sempre colocada (s)
L ——— dentro da segunda

— coluna da grelha

Banner
branco

Altura: 40mm

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 15

1B

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,
corpo 15
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES

Formatos - A3 vertical

Produto com texto justificado

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu
feugiat nulla facilisis

at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

GEL /30mlL

| DERMOCOSMETIC

The Spirit of Beauty.

i
Cradm

MC
CM

medical cosmetics
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES

Logotipo.

Quando o logotipo aparece &
esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado & direita.

Preto Fonte: ACTO Light, corpo 25.

0cOmOy90k

Largura bloco

30mm.

\

Formatos - A3 vertical

Produto com texto justificado
S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.

Vers3o com texto justificado & direita e ilustrativo do produto.
Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,

no fundo ou no fim do do texto.

S3o considerados formatos médios todos aqueles
que se apresentem préximos dos formato A3.
nome do procIuto

Cada impressdo deve ser validada com uma prova de cor & escala. Fonte: ACTO

SemiBold, corpo 20 \
Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

HeadLine

Fonte: ACTO

Bloco de texto
justificado & SemiBook, corpo 30
esquerda
Texto

Fonte: ACTO Light, corpo 12
Texto destaque

Fonte: ACTO Medium, corpo 12

—_

Imagem ilustrativa
do procIuto

\

|
O Didmetro da

circunferéncia é de
10mm / Raio 5mm

Barra de cor com o

I

I

=
I

I
I
I
I
I
I
I
I
I
—L,
I
I

—te

TP

\.

The Spirit of Beauty."

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranga de 20mm
a toda a volta.

Fundo

LOREM IPSU

DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
IADIPISCING ELIT.

ed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
[ation ullamcorper suscipit lobortis nisl

ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu
feugiat nulla facilisis

Iat Vvero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

[GEL /30mL

Wl
Cradm

cédigo de cada

segmento a que
pertencte

Altura: 85mm

1

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

/2B

0OcOmOy5k

Imagem produto,
sempre colocada (s)

[ dentroda segunda
coluna da grelha

Banner
branco

/ Altura: 70mm

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO LigI\t,
corpo 20

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 20
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MC
BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES e

Formatos - A3 vertical

Produto com legendas MC The Spll’lt of Beauty.

CM

| ., |
! |
t |
C !

LOREM IPSUM | i
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT. J[(

.
GEL /30ml F

Loremipsum dolor

- Ingredientes
- Ingredientes

i
Cradm

Lorem ipsum dolor

- Ingredientes
- Ingredientes

| DERMOCOSMETIC

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM 45



BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES

Formatos - A3 vertical

Produto com legendas
S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.

Versdo com legendas dos ingredientes/caracterl’sticas

principais do produto.

S3o considerados formatos médios todos aqueles

que se apresentem préximos dos formato A3.
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

Bloco de texto
justificado &
esquerda

Imagem ilustrativa
do produto

Logotipo.

Preto
0cOmOy90k

Quando o logotipo aparece &
esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado & direita.

Fonte: ACTO Light, corpo 25.

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida

Largura bloco

30mm.

\

nome do produto

Fonte: ACTO

SemiBold, corpo ZN

HeadLine
Fonte: ACTO
SemiBook, corpo 30

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 12

nome do produto
Fonte: ACTO Light, - |
corpo 20

HeadLine
Fonte: ACTO Book, — |

corpo 12

\
-4 - -

=
P

T

)
=

LOREM IPSU
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

[GEL /30mL

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

O Didmetro da
circunferéncia é de

10mm / Raio 5mm

Barra de cor com o

- Ingredientes ‘ ‘
- Ingredientes ‘

\
\
Lorem ipsur‘n d:olor
\
\
\
\
\

- Ingredientes
- Ingredientes

|
L
~ The Spirit of Beauty."

uma margem de
seguranca de 20mm
a toda a volta.

Fundo

i
Craam

0OcOmOy5k

Imagem produto,
sempre colocada (s)
[ dentroda segunda

co|una da gre|ha

Banner
branco

/ Altura: 70mm

cédigo de cada

segmento a que
pertencte 1

Altura: 85mm

/2B

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 20

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,
corpo 20
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES

Formatos - A3 vertical

Produto + corpo/rosto

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC The Spirit of Beauty.
CM

{
LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET, 'I
CONSECTETUER ; )
ADIPISCING ELIT. I []

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerdi tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis

at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla
facilisi.

GEL /30ml Tulirm

- —

| DERMOCOSMETIC

MC
CM

medical cosmetics
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MC
BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES Quando o logotipo aparece & CM

. medical cosmetics
esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado & direita.

Preto Fonte: ACTO Light, corpo 25.
0cOmOy90k

I

l

The Spirit of Beauty
|

Logotipo.

Largura bloco

30mm.
Formatos - A3 vertical -
Produto + corpofrosto \

S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.

[l I
— - - - - - = = T

_%__

/

Fundo
0cOmOy5k

)
=

Vers3o com texto justificado e ilustrativo do produto.
Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,

no fundo ou no fim do do texto.
Deve ser mantida

= . ) uma margem de
S&o considerados formatos médios todos aqueles 8
L. seguranca de 20mm
que se apresentem préximos dos formato A3.

a toda a volta.
nome do produto

_I::I::::::::_

Cada impressao deve ser validada com uma prova de cor & escala. Fonte: ACTO
SemiBold, corpo 20 \
Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2 | L | H
"
HeadLine | I
Bloco de texto Fonte: ACTO LOREM IPSU 1
SemiBook, corpo 30

pode ser

DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER

centrado ou

I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
gl
I
I

I
justificado & Texto [ Imagem de corpo
esquerda Fonte: ACTO Light, corpo 12 | |AD":)IS(:ING ELIT I l sempre colocada na
Texto cIestaque — | __— terceira coluna.
Fonte: ACTO MeoIium, corpo 12 IZoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut

pvisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerdi tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
Jitaliquip ex ea commodo consequat. Duis |

(

autem vel eum iriure dolor in hendreritin
Julputate velit esse molestie consequat, vel |
illum dolore eu feugiat nulla facilisis

bt vero eros et accumsan et usto odio |

dignissim qui blandit praesent luptatum zzril I magem procI uto,

I:Ielenit augue duis dolore te feugait nulla sempre COIocada (s)

I
|
|
I
|
|
I
|
|
I
|
|
I
|
|
I
|
ed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut| |
I
|
|
I
|
|
I
|
|
I
|
|
I
|
|
|
|
|

|
et | . cIelntro ja segl:nda
ket /s0m I sim coluna da grelha
| | Craafm
Imagem ilustrativa | |
do procIuto | 3 |
| |
‘ | |
| | Banner
_ G - - - - - - = =1 — - T T - —-"—-—-"—— - - branco
Altura: 70mm
i L —— F_ Le T Al
[ |
O Diadmetro da | |
circunferéncia é de o | | |
10mm / Raio Smm L | DERMOCQSMETIC
e N N — - - —
[ (.
Barra de cor com o
cédigo de cada ||
segmento a que \
iT:ten.c;Z 128 Nome do segmento Nome da linha do produto 1B
ura: Somm Fonte: ACTO SemiBold, Fonte: ACTO Light,
corpo 20 corpo 20
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES

Formatos - A3 vertical

Produto + corpo/rosto

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendreritin
vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla
facilisi.

GEL /30ml

| DERMOCOSMETIC

MC
CM

medical cosmetics
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES

Logotipo.

Preto
0cOmOy90k

MC
CM

medical cosmetics

Quando o logotipo
aparece 4 centrado

a assinatura n3o aparece.

Deve ser mantida

Largura bloco

30mm.

\

Formatos - A3 vertical

Produto + corpo/rosto
S3o apresentadas aqui as regras gerais para a construgao do visual.

Vers3o com texto centrado e ilustrativo do produto.
Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,

no fundo ou no fim do do texto.

S3o considerados formatos médios todos aqueles
que se apresentem préximos dos formato A3.
nome do produto

Cada impressdo deve ser validada com uma prova de cor & escala. Fonte: ACTO

SemiBold, corpo 20 \
Os visuais apresentados neste manual estdo & escala 1:2

HeadLine

Fonte: ACTO

Bloco de texto
pode ser SemiBook, corpo 30
centrado ou
justh(icado a Texto

Fonte: ACTO Light, corpo 12
Texto destaque

Fonte: ACTO Medium, corpo 12

esquerda

_

Imagem ilustrativa
do produto

|
|
|
|
|
|
|
|
|
i
|
LOREM IPS
™ DOLOR SIT AMET,
- CONSECTETUER|
" ADIPISCING ELIT.,

——e [Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut|
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
| | wisi enim ad minim veniam, quis nostrud |
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
| | utaliquip ex eacommodo consequat. Duis |
autem vel eum iriure dolor in hendreritin
| | vulputate velit esse molestie consequat, vel |
illum dolore eu feugiat nulla facilisis
| at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
| delenit augue duis dolore te feugait nulla
| facilisi.
I
|
|
|

GEL /30ml

|
O Didmetro da

circunferéncia é de

10mm / Raio 5mm

Barra de cor com o

[

(07

|

CT8aiT

uma margem de
seguranca de 20mm
a toda a volta.

Fundo
0OcOmOy5k

Imagem de corpo
sempre colocada na

| __— terceira coluna.

Imagem produto,
sempre colocada (s)

| _— dentro da segunda

coluna da grelha

Banner
branco

/ Altura: 70mm

cédigo de cada

segmento a que
pertencte 1

Altura: 85mm

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 20

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,
corpo 20
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MC
BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES o

Formatos - A3 vertical
MC The Spirit of Beauty.

Multiproduto

HYALURONIC FAT BURNER DEXYCHOLIC REDPEEL3 T35P

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan etiusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

]

pc
| M

Hyaluronic
Peptide Repair

PROFESSIONAL & HOMECARE | MESOTHERAPY
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES

Formatos - A3 vertical
Multiproduto

S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.

Vers3o com texto justificado.
Esta versdo deve ser sempre usada quando se tiver que comunicar

mais que um produto de segmentos diferentes.

S3o considerados formatos médios todos aqueles que se apresentem

préximos dos formato A3.
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.
Os visuais apresentados

neste manual est3o & escala 1:2

Bloco de texto
justificado &
esquerda

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

circunferéncia é de

10mm / Raio 5mm

Logotipo.

Preto

0cOmOy90k

Quando o logotipo aparece &
esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado & direita.

Fonte: ACTO Light, corpo 25.

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida

Largura bloco

30mm.

\

nome do produto
Fonte: ACTO
semibold, corpo 20

HeadLine

Fonte: ACTO /

SemiBook, corpo 30

Texto

Fonte: ACTO Light, corpo 12
Texto destaque

Fonte: ACTO Medium, corpo 12

_

/

O

—*

| —e

— e

Barra de cor com o
cédigo de cada

segmento a que

I
I
-
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I

II-IYALURONIC FAT BURNER DEXYCHOL[IC

=

I
I
- T
I
I
I
I
I
I
I
I

LOREM IPSUM

DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

ed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna

liquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud

ﬁO

Xerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
nsequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate

it vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
lluptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

I
|
|
I
|
|
I
|
l\;eht esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis |
I
|
|
I
|
|
|

Bl 2 0195 ey

I
I
-

RED PEEL 3 T35P

l

__________ -

The Spirit of Beauty.

uma margem de
seguranca de 20mm
a toda a volta.

Fundo

Hyaluronic
Peptide Repair

0OcOmOy5k

As imagens dos
[ produtos podem ocupar
as duas colunas.

Banner
branco

/ Altura: 70mm

pertencte 1/2 B

Altura: 85mm

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 20 20

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light, corpo
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES

Formatos - A3 horizontal

Produto com texto centrado

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

medical cosmetics

MC
CM

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

50 ml

| PEELINGS

The Spirit of Beauty:.
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES

Formatos - A3 horizontal

Produto com texto centrado
S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.
Vers3o com texto justificado & direita e ilustrativo do produto.

Nesta versdo pode ser usada uma imagem de suporte ao produto,

no fundo ou no fim do do texto.

Logotipo.

Preto

0cOmOy90k

Largura bloco

Quando o logotipo aparece 3
esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado & direita.

Fonte: ACTO Light, corpo 25.

Fundo
0OcOmOy5k

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 20mm
a toda a volta.

30mm.
S3o considerados formatos médios todos aqueles
que se apresentem préximos dos formato A3.
I
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala. |
N - T
Os visuais apresentados neste manual est3o a escala 1:2
|
|
|
nome do produto l
Fonte: ACTO Light, |
]
corpo 20
|
HeadLine |

Bloco de texto

SemiBook, corpo 30

centrado
Texto

Texto destaque

O Diadmetro da
circunferéncia é de

10mm / Raio 5mm

Barra de cor com o
cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Altura: 85mm

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Fonte: ACTO —w = |

Fonte: ACTO Light, corpo 12

T T+
Fonte: ACTO Medium, corpo 12

—
[

| LOREM IPSUM

DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER

! ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

50 ml

L4

The Spirit of Beauty!

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,
corpo 20

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 20

Imagem de produto,
Banner branco

Altura: 70mm

com ou sem imagem cle
Fundo ocupa a segunda
co|una da gre|ha
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES

Formatos - A3 horizontal
Multiproduto

MC
CM

medical cosmetics

MC
CM

HYALURONIC FAT BURNER DEXYCHOLIC

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

GEL /30ml

MCCM | MESOTHERAPY

The Spirit of Beauty.

RED PEEL 3 T35P

o
| CM

Hyaluronic
Peptide Repair

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | PRINT | FORMATOS GRANDES

Formatos - A3 horizontal
Multiproduto

S&o apresentadas aqui as regras gerais para a construcdo do visual.
Vers3o com texto justificado.
Esta versdo deve ser sempre usada quando se tiver que comunicar

mais que um produto de segmentos diferentes.

S3o considerados formatos médios todos aqueles que se apresentem

préximos dos formato A3.
Cada impress3o deve ser validada com uma prova de cor a escala.

Os visuais apresentados

neste manual est3o & escala 1:2

nome do produto

Fonte: ACTO

HeadLine
Fonte: ACTO
SemiBook, corpo 30

Bloco de texto
centrado

Texto

Texto destaque

circunferéncia é de

10mm / Raio 5mm

Barra de cor com o

cc')digo de cada

segmento a que

pertencte

Altura: 85mm

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Fonte: ACTO Light, corpo 12

Logotipo.

Preto

MC
CM

medical cosmetics

0cOmOy90k

Largura bloco

30mm.

Quando o logotipo aparece 3
esquerda o claim da marca deve
aparecer justificado & direita.

Fonte: ACTO Light, corpo 25.

Deve ser mantida
uma margem de

Fundo seguranca de 20mm
0cOmOy5k a toda a volta.

SemiBold, corpo 20~ ——— |

\

Fonte: ACTO Medium, corpo 12

I
-4 — -

A S R S—

o=
=5

— - =

:LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

lSed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
liquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
Fonsequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis
pt vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

______ T T = = = = “TheSpiritof Beauty! = |

YALURONIC FAT BURNER DEXYCHOLIC REDPEEL3 T35P

. L4

128

[GEL /30mL ‘
L — == = - = — L L — | Hyalurenic — —
| | | Fat Burner Peptide Repair |
- __ RS Shal |
r- - - - - - = T 71T &L |
| | | 0y (F RN |
| [ |
'MCCM | MESOTHERAPY o '
[ |
- "\ - - - = - - rrr- - - - - - - - - = N
[ |
’ \ —
Imagem dos produtos, 1B
Nome do segmento Nome da linha do produto sempre colocada (s) Banner branco
Fonte: ACTO SemiBold, Fonte: ACTO Light, dentro da segunda Altura: 70mm
corpo 20 corpo 20 coluna da grelha
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medical cosmetics

MCCM PRINCIPIOS
DE ESTRUTURA
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | REDES SOCIAIS

Formatos Digitais

Email marl(eting

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

‘eum magna aliguam erat volutpat
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
uilamcorper suscipit lobortis sl feugiat.

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
utaliquip ex ea commodo consequat

exerci tation ullamcorper

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis sl
utaliquip ex ea commodo consequat

exerci tation ullamcorper

Whould you like to know
more about the products?

Check our website

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis sl
utaliquip ex ea commodo consequat.

exerci tation ullamcorper

| PEELINGS

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
utaliquip ex ea commodo consequat

exeri tation ullamcorper

MC
CM

medical cosmetics
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | REDES SOCIAIS

Formatos Digitais

Email marketing 600px X (o comprimento é variavel)

E considerado como largura standard 600pixels.

O comprimento do email marketing pode variar

dependendo da informacdo a inserir.

Aimagem de campanha pode variar de tamanho (comprimento),
contudo deve-se ter em atencso & legibilidade da mesma quando

se abre o email.

O email marketing tanto pode servir para comunicar produtos de uma

s6 gama como de varias gamas.

Os visuais apresentados nesta pagina est3o 4 escala 1:3

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

25

pxs 25pxs 235pxs 30 pxs 235pxs

50 pxs

Nome do Produto

_:Jl_____‘g,l\?[_____

|| medichl cdsmetics

Fonte: ACTO SemiBold, corpo 13

Cordo segmento a que pertence

I —
Destaque

Fonte: ACTO Book, corpo 20

Texto //

Fonte: ACTO Light, corpo 10
Texto destaque

Fonte: ACTO Medium, corpo 10

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 20

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light, corpo
20

Lingua /
Fonte: ACTO SemiBold, corpo 12

Cordo segmento a que pertence

O Diadmetro da
circunferéncia

éde 12,5 px.

A altura da barra 75px,
a largura 25px

Fonte: ACTO SemiBold, corpo 20
Cor do segmento a que pertence ~— ———— |

Fonte: ACTO SemiBold, corpo12 __
Cor do segmento a que pertence

Fonte: ACTO SemiBold, corpo 20 /

Cor do segmento a que pertence

| OREM IPSUM
OLOR SIT AMET,
| ONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

("

‘eum magna aliguam eat volutpat.

jtwisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ilamcorper suscipit lobortis sl feugiat.

fnonummy nibh evismod tincidunt ut |
Greet dolore magna aliquam erat volutpat Ut

isi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
ranuon ullamcorper suscipit obortis nist |
Utaliquip ex ea commodo consequat

| brercitaton utamcorper |

[ seggom nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut

MC | wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
ClN J tation ullamcorper suscipit lobortis nist
i Uy / utaliquip ex ea commodo consequat
| exerci tation ullamcorper

Lcd diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

(aoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut

| s enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
ation ullamcorper suscipit oborts st

r1 aliquip ex ea commodo consequat

exerdi tation ullamcorper

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
utaliquip ex ea commodo consequat

| exerd tation ullamcorper

Whould you like to know
more about the products?

Check our website

MC
CM

medical cosmetics

Logotipo.
Largura bloco

130px.
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medical cosmetics

Formatos Digitais

Face Book 1080x1080

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM 60



MC
BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | REDES SOCIAIS CM

medical cosmetics

Formatos Digitais

Nome do segmento Nome da linha do produto
FaceBook 1080x1080 Fonte: ACTO SemiBold, Fonte: ACTO Light, )
corpo 45 corpo 45 Deve ser mantida
S&o apresentadas aqui as regras gerais uma margem de
para a construgdo do visual. seguranca de 50px
Deve ser mantida uma margem de atoda a volta.
seguranca de pelo menos 75px toda a volta.
O nome do segmento como a linha do produto pode aparecer a \ \
. . . 75px
negativo (como na |magem) caso tenha melhor leitura. -r- - - %" =-"—="="%=-=-==== = = T —
Cada impressdo deve ser validada com | |
uma prova de cor & escala. | |
\ \
O visual apresentado esta & escala 1:3 | |
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
| \
\
e e
‘ \
T | \
O Diadmetro da
circunferéncia é de | \
50px [ Raio 25px | \
| \
| \
e 4 —
| \
Barra de cor com
o cédigo de cada
segmento a que T
exto

pertencte

Fonte: ACTO Light, corpo 55
Texto destaque
Fonte: ACTO Medium, corpo 55

Largura 50px,
a altura é sempre 1/3
da altura do post.
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Formatos Digitais

FaceBook 1080x1080
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¥
"A{ ‘ ;9 ' \\
4 s

| MESOTHERAPY

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
_ADIPISCING ELIT.

b
Ry (13 §

e 0% 11195 Mo
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | REDES SOCIAIS

Formatos Digitais

Face Book 1080x1080

S&o apresentadas aqui as regras gerais
para a construcdo do visual.

Deve ser mantida uma margem de

seguranca de pelo menos 75px toda a volta.

O nome do segmento como a linha do produto pode aparecer a

negativo (como na imagem) caso tenha melhor leitura.

Cada impressdo deve ser validada com

uma prova de cor a esca|a.

O visual apresentado esta & escala 1:3

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

O Diadmetro da
circunferéncia é de

50px [ Raio 25px

Barra de cor com

o cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Largura 50px,

a altura é sempre 1/3
da altura do post.

75px [

Nome do segmento Nome da linha do produto
Fonte: ACTO SemiBold, Fonte: ACTO Light,
corpo 45 corpo 45

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 50px
a toda a volta.

[/

LOREM IPSUM*™ /. 0c0mOy90k

DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

S,
e 8

s g”

CM

Fat Euwher

Tl 4% 11 I'-.ﬂrql

Texto

Fonte: ACTO Light, corpo 55
Texto destaque

Fonte: ACTO Medium, corpo 55
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Formatos Digitais

Instagram 1080x1350

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

| MESOTHERAPY

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

1]

|
\_ }i“::
| .-hi
Hyaluronic |
Peptide Repair

MC
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | REDES SOCIAIS

Formatos Digitais

Instagram 1080x1350

S&o apresentadas aqui as regras gerais
para a construcdo do visual.

Deve ser mantida uma margem de

seguranca de pelo menos 75px toda a volta.

O nome do segmento como a linha do produto pode aparecer a

negativo (como na imagem) caso tenha melhor leitura.

Cada impressdo deve ser validada com

uma prova de cor a esca|a.

O visual apresentado esta & escala 1:3

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 55

Texto destaque
Fonte: ACTO Medium, corpo 55

O Diadmetro da
circunferéncia é de

50px [ Raio 25px

Barra de cor com

o cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Largura 50px,

a altura é sempre 1/3
da altura do post.

Nome do segmento
Fonte: ACTO SemiBold,
corpo 45

MC
CM

medical cosmetics

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,

corpo 45

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 50px
nas laterais.

| MgSOTHERAPY

1
Hyaluronic 1
Peptide Repair |
:

e 02 A L

\
| Preto
LOREM IPSUM Tl =500
DOLOR SIT AMET!
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.

,
Area
visivel no

mosaico
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medical cosmetics

Formatos Digitais

Instagram 1080x1350

MC
CM
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MC
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medical cosmetics

Nome do segmento Nome da linha do produto
Fonte: ACTO SemiBold, Fonte: ACTO Light,
corpo 45 corpo 45 Deve ser mantida
L uma margem de
Formatos Digitais seguranca de 50px
Instagram 1080x1350 nas laterais.

S&o apresentadas aqui as regras gerais

para a construgdo do visual.

Deve ser mantida uma margem de \

seguranca de pelo menos 75px toda a volta. \
\

O nome do segmento como a linha do produto pode aparecer a [
negativo (como na imagem) caso tenha melhor leitura. \
\
\

Cada impressdo deve ser validada com Texto
uma prova de cor & escala. Fonte: ACTO Light, corpo 55 /f—/.

Texto destaque
Fonte: ACTO Medium, corpo 55

O visual apresentado esta & escala 1:3

visivel no

mosaico

\

\
\

\
\

\
\

\
\

\
\

\
\

\
\

\
\

\ .
\ | Area
\

\
\

\
\

\
\

\
\

\
\

\
\

\
\

*********************** :

O Diadmetro da
circunferéncia é de |

50px [ Raio 25px |

Barra de cor com CM \

o cédigo de cada |
segmento a que

pertencte

Largura 50px,

a altura é sempre 1/3

da altura do post.
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | REDES SOCIAIS

Formatos Digitais

Stories 1080x1920
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s as 13 \ iR
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| MESOTHERAPY

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT.
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | REDES SOCIAIS

Formatos Digitais

Stories 1080x1920

S&o apresentadas aqui as regras gerais
para a construcdo do visual.

Deve ser mantida uma margem de

seguranca de pelo menos 75px toda a volta.

O nome do segmento como a linha do produto pode aparecer a

negativo (como na imagem) caso tenha melhor leitura.

Cada impressdo deve ser validada com

uma prova de cor a esca|a.

O visual apresentado esta & escala 1:3

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Nome do segmento

Fonte: ACTO SemiBold,

Nome da linha do produto
Fonte: ACTO Light,
corpo 45 \ corpo 45 /

75px

Texto /
Fonte: ACTO Light, corpo 55

Texto destaque
Fonte: ACTO Medium, corpo 55

O Didmetro da
circunferéncia é de

50px [ Raio 25px

Barra de cor com

o cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Largura 50px,

a altura é sempre 1/3

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET
CONSECTETUER

— ADIPISCING ELIT.

; | ¢’ 7 ‘ II'.:[{. 'I 1

| M

Fat Burner
cocktall

Maik: in Swin
o

Pl 4 % 1115 L

da altura do post.

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 50px
a toda a volta.

Preto
0cOmOy90k
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medical cosmetics

Formatos Digitais

Stories 1080x1920
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | REDES SOCIAIS

Formatos Digitais

Stories 1080x1920

S&o apresentadas aqui as regras gerais
para a construcdo do visual.

Deve ser mantida uma margem de

seguranca de pelo menos 75px toda a volta.

O nome do segmento como a linha do produto pode aparecer a

negativo (como na imagem) caso tenha melhor leitura.

Cada impressdo deve ser validada com

uma prova de cor a esca|a.

O visual apresentado esta & escala 1:3

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

MC
CM

Nome do segmento Nome da linha do produto medical cosmetics
Fonte: ACTO SemiBold, Fonte: ACTO Light,
corpo 45 \ corpo 45
| k / |
75px | | - - _ _ _ _ e _ o _ & ]
_ - __ _ _ _ _ _ _ __ ___________°_ I ]
| | Deve ser mantida
uma margem de
| ‘ seguranca de 50px
\ \ a toda a volta.
\ \
\ \
\ \
\ \ /
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
|
\
N ’ 777777777777777777777 % N
\
|
\
O Didmetro da | \ Texto
circunferéncia é de | ‘ Fonte: ACTO Light,
50px [ Raio 25px | | corpo 55
/ Texto destaque
| Fonte: ACTO Medium,
| \ corpo 55
| \
| \
Barra de cor com | |
o cédigo de cada | \
segmento a que | ‘
pertencte
Largura 50px, ! |
a altura é sempre 1/3 - - - - - - - - - - - - - — - = - = — = —+ -
da altura do post. | |
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Formatos Digitais

Twitter 1200x675

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

1/ MESOTHERAPY

Fat Bu:rnef

Eockialy LOREM IPSUM
&L . DOLOR SIT AMET,

E . E CONSECTETUER

s~ ADIPISCING ELIT.
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | REDES SOCIAIS CM

Formatos Digitais

Twitter 1200x675

S&o apresentadas aqui as regras gerais
para a construcdo do visual.

Deve ser mantida uma margem de

seguranca de pelo menos 75px toda a volta.

O nome do segmento como a linha do produto pode aparecer a

negativo (como na imagem) caso tenha melhor leitura.

Cada impressdo deve ser validada com

uma prova de cor a esca|a.

O visual apresentado esta & escala 1:3

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

medical cosmetics

Deve ser mantida
uma margem de
seguranca de 50px
a toda a volta.

Nome do segmento Nome da linha do produto
Fonte: ACTO SemiBold, Fonte: ACTO Light,
corpo 45 \ corpo 45

Preto
— | 0cOmOy90k

!~ TADEMIDEL i

LOREM IPSUM

DOLOR SIT AMET,

CONSECTETUER

ADlPlSCII\L\'.'.fLITJr _
|

O Diadmetro da
circunferéncia é de

50px [ Raio 25px

Texto

Fonte: ACTO Light, corpo 55
Texto destaque

Fonte: ACTO Medium, corpo 55

Barra de cor com

o cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Largura 50px,

a altura é sempre 1/3
da altura do post.

73



MC
BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | REDES SOCIAIS CM

medical cosmetics

Formatos Digitais

Twitter 1200x675
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medical cosmetics

Formatos Digitais

Twitter 1200x675

S&o apresentadas aqui as regras gerais
para a construgdo do visual.

Deve ser mantida uma margem c|e

seguranca de pelo menos 75px toda a volta. Deve ser mantida

uma margem de

O nome do segmento como a linha do produto pode aparecer a segurangca de 50px
. . . a toda a volta.
negativo (como na |magem) caso tenha melhor leitura.

Nome do segmento Nome da linha do produto
Cada impresséo deve ser Validada com Fonte: ACTO SemiBo|d, Fonte: ACTO nght,
uma prova de cor & escala. corpo 45 \ corpo 45
O visual apresentado est3 & escala 1:3 75px [ N Lﬁ 7777777 é e fﬁ
— % 77777777777777777777777777 + —
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\
\
ffffffffffffffffffffffff + -
\
\
O Didmetro da | |
circunferéncia é de
50px [ Raio 25px . - - - - - - - - - - = —- = = = = — = !K — +
| \

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 55
Texto destaque

Fonte: ACTO Medium, corpo 55

Barra de cor com

o cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Largura 50px,

a altura é sempre 1/3
da altura do post.
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Formatos Digitais

Banner Sites 980x400

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM
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| MESOTHERAPY

LOREM IPSUM
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CONSECTETUER
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | REDES SOCIAIS

Formatos Digitais

Banner Sites 980x400

S&o apresentadas aqui as regras gerais
para a construgdo do visual.
Deve ser mantida uma margem de

seguranca de pelo menos 75px toda a volta.

O nome do segmento como a linha do produto pode aparecer a

negativo (como na imagem) caso tenha melhor leitura.

Cada impressdo deve ser validada com

uma prova de cor a esca|a.

O visual apresentado esta & escala 1:3

O Diadmetro da
circunferéncia é de

50px [ Raio 25px

Barra de cor com

o cédigo de cada
segmento a que
pertencte

Largura 50px,

a altura é sempre 1/3
da altura do post.

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Lorem ipsum

MC
CM

medical cosmetics

Deve ser mantida

uma margem de

Nome do segmento Nome da linha do produto seguranca de 50px
Fonte: ACTO SemiBold, Fonte: ACTO Light, atoda a volta.
corpo 40 corpo 40

I'-'.. ‘I I:__I ™

M
Fat Burner
cocktall

BGiEE in Siwiin

oLy

el 2 1015 Ml

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
| MESOTHERAPY |
|
|

******** LOREM IPSUM -—— Il 55-0501
DOLOR SIT AMET
CONSECTETUER

ADIPISCING ELIT.

Texto
Fonte: ACTO Light, corpo 55

Texto destaque
Fonte: ACTO Medium, corpo 55
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Formatos Digitais

Banner Sites 980x400
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medical cosmetics

Formatos Digitais

Banner Sites 980x400

S&o apresentadas aqui as regras gerais
para a construgdo do visual.

Deve ser mantida uma margem c|e

seguranga de pelo menos 75px toda a volta. Deve ser mantida
g dalinhad 4 uma margem de
Nome do segmento Nome da linha do produto se de 50
. guranca de 50px
(@) norT\e do segmer'mto como a linha d;) proc:::to l;)(?de aparecer a Fonte: ACTO SemiBold, Fonte: ACTO Light, mode 3 voltn.
negativo (como na |magem) caso tenha melhor leitura. corpo 40 corpo 40
Cada impressdo deve ser validada com \ \
uma prova de cor & escala.
| Y
O visual apresentado esta & escala 1:3 T T
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
\ \
| \
\
= il il i
! \
| \
O Diédmetro da | |
circunferéncia é de |~
50px [ Raio 25px | |
| \
| \
- - - - - - - - - - = = = = = = = = = = = = = = = = = = = = = = = = - — 4+
| \
\
Texto
Barra de cor com Fonte: ACTO Light, corpo 55
o cédigo de cada Texto destaque
segmento a que Fonte: ACTO Medium, corpo 55
pertencte
Largura 50px,

a altura é sempre 1/3
da altura do post.
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BRAND BOOK | PRINCIPIOS DE ESTRUTURA | REDES SOCIAIS

Formatos Digitais
Google ADS 300x250
Google ADS 300x600
Google ADS 728x90

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

| MESOTHERAPY

e 47 1115 Ml

MC
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medical cosmetics

Formatos Digitais

Google ADS 300x250

Google ADS 300x600

Google ADS 728x90

S&o apresentadas aqui as regras gerais

para a construcdo do visual. Deve ser mantida Deve ser mantida
Neste caso particular devido ao formato e tamanho dos posts deve-se uma margem de N d N da linha d d uma margem de

ter em atencdo a quantidade e qualidade da informagao a inserir, de seguranca de 25px ome <o segment? omece 1nha .0 produto seguranca de 15px

; e torh leit ’ a toda a volta. Fonte: ACTO SemiBold, Fonte: ACTO Light, a toda a volta.
orma a que esta tenha sempre leitura. corpo 20 corpo 20

Deve ser mantida uma margem de

seguranca a toda a volta.

O nome do segmento como a linha do produto pode aparecer a

negativo (como na imagem) caso tenha melhor leitura.

Cada impressdo deve ser validada com

uma prova de cor a esca|a.

g [ e g S —— = ——
‘MC X | MESOTHERAPY i J@ it ,‘)

O visual apresentado esta & escala 1:3

O Didmetro da
circunferéncia é de

25px [ Raio 12,5 px

Barra de cor com ;
. 1 el 4 (015 L
o cédigo de cada

segmento a que

pertencte

Largura 25px,

a altura é sempre 1/2
da altura do post.
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MCCM CODIGO DE CORES
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BRAND BOOK | CODIGO DE CORES

Cédigo de cores MCCM

Facial | Body | Intimate Areas | Balance | Solar Line | Shampoos & Hair | Masks | XR |

c33m20y19k2

r181g190 b197

c32m0y25k0 r182 g222 b205 Dermocosmetic
& Topical Solutions & Ampoules

Homecare

c25m25y5k0 r200g192b218 | Nutricosmetic Phytotherapy

SPA

cOm35y20k0 r247 188 b187 Essentials Facial | Body | Facial & Body

cOm25y40kO 12518204 b161 Pellings Peelings | Pack Peelings

¢35m0y15k0 1178 g221b223 Aesthetical Treatments Aesthetical Treatments

c25m0y45kO r207 g225 b166 Mesotherapy Ampoules | Vials | Cocktails
Professional

c25m22y30k2 r200 g191b178 Fillers Fillers

c10m30y35k5 r223 183 b160 Biorevitalization Biorevitalization

SPA

Equipment

Microneedling | Meso® Mesotherapy Transdermic | DLE®Eletric Lympathic Drainage |
Cavistation Radio Frequency | Skin Analyser | MesoGun | Intelligent eye spa pack

Multiproduto

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Dermocosmetic [ Nutricosmetic [ Essentials [ Pellings [ Aesthetical Treatments /

Mesotherapy / Fillers [ Biorevitalization [ Equipment

MC
CM

medical cosmetics
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MCCM TIPOGRAFIA
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BRAND BOOK | TIPOGRAFIA

A tipografia oficial é parte integrante nos visuais, sendo um dos elementos
mais importantes com a qual se comunica. A tipografia oficial Acto deve ser

utilizada em todos os visuais, sejam PRINT ou nos POST's (Redes Sociais e

Web) da “MCCM”".

Tipografia oficial

Acto Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()-?*

Acto Book
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()=?*

Acto Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()=?*

Acto UltraBlack
ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkilmnopqrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()=?"

Acto UltraLight
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!"#5%&/()-2*

Acto Hairline
ABCDEFCHIKLMNOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghiklmnopagrstuvwxyz

4N NN N +o 7\ -
) 3456 /3001"H# 5L E, /()=*
L0700/ 0IJYUN T D /oS )0

BRAND BOOK VISUAIS DE COMUNICAGAO | MCCM

Acto Thin
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678901"# 5% &/ ()=2*

Acto Thin Italic
ABCDEFGHIKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!"#$%& /()=

Acto UltraLight Italic
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678901"#$%&/()=2*

Acto Light Italic
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678901"#$%&/()-?*

Acto Book Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()=?"

Acto Medium Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()=?*

Acto SemiBold
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!"#5$%&/()=?"

Acto SemiBold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()=?"

Acto Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()-?*

Acto Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()-?*

Acto Extra Bold
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()-?"

Acto Extra Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()=?"

Acto Black
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()=?"

Acto Extra Black Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()=?"

Acto Ultra Black Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()=?"

MC

medical cosmetics
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